KIT DE CAMPANA

Vino y Vida
#MaridajePerfecto



INTRODUGCION

El presente texto tiene por finalidad establecer las
normas de uso y aplicacion de las diferentes piezas
graficas que componen la primera campafia digital
de posicionamiento de Enoturismo Chile, asi como el
modo en que deben ser empleadas en las diferentes
redes sociales (Facebook, Twitter e Instagram) por los
diferentes actores asociados a su difusion.



OBJETIVO DE LA
CAMPANA

La presente campafia digital de posicionamiento del
Enoturismo tiene tres objetivos:

Dar a conocer el Enoturismo en Chile y aumentar su
conocimiento entre los publicos prioritarios, comunicar
sus atractivos y las caracteristicas de sus valles.

Crear interés en el turista nacional por la experiencia
enoturistica de la zona central, destacando sus principales
cualidades: variada, cercana y viva.

Difundir atractivos y particularidades de los valles
priorizados como soporte para posicionar a los propios
territorios como nucleos del Enoturismo.



NUESTRO PUBLICO

NUESTRO PUBLICO

|. Profesional joven abierto
0 NUENAS experiencias

La campafa esta dirigida a dos segmentos principales
de publico, cada uno de los cuéles abarca a ambos
generos y han sido caracterizados de la manera siguiente:

Exigente, informado y digitalizado
Entre 25 y 35 afos
De ingreso medio-alto y alto

Profesional universitario y postgrado
(fuera del pais)

Dentro de este segmento se distinguen los subsegmentos:

a)

o O O

)
)
)
)
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Solteros (hombres y mujeres)

Parejas

Grupos de amigos (hombres y mujeres)
Parejas con hijos pequefios

Amantes del vino



1. Adulto en busca de calidad
y tranquilidad

[ Valoran la calidad de vida y disfrutar del ocio
[ Entre 35y bb afios

o De ingreso medio-alto y alto

[ Profesional con postgrado

Dentro de este segmento se distinguen los subsegmentos:
a) Solteros (hombres y mujeres)
b) Parejas



CONCEPTOV
PKINGIPALES DE
LA CAMPANA

Naridaje Perfecto

Tagline principal, articulador de la campafia. Refiere a
la experiencia completa del Enoturismo.

Vino y Vida

Refuerzo del concepto. Diverso y vivo. Se utilizaré para
conectar las bajadas a los territorios.

Bajadas por valle

En pos de posicionar al conjunto del territorio como la unidad
principal para esta primera campafa, en contraste con destacar
determinados atractivos, cepas o vifias particulares, muchas de las
piezas mencionan a uno de los cinco valles que hemos priorizado en
esta oportunidad de acuerdo a su nivel de desarrollo enoturistico.

Para cada uno de estos valles se definieron una serie de atributos
evocadores que los mensajes buscan destacar. Las piezas se
desarrollaron en torno a estas caracteristicas y de acuerdo a
los diez subsegmentos demograficos definidos entre los dos
publicos objetivos.



KIT CAMPANA

(Piezas para redes sociales)

La presente campafia se difundira a través de Facebook,
Twitter e Instagram.

Para cada plataforma se presenta un set distintivo de piezas.
Estas piezas no pueden ser alteradas para incluir mensajes,
logos o cualquier informacién grafica o escrita adicional
a la que ya poseen.

No obstante, en el mensaje que acompafia a la publicacion,
ademas de usar el hashtag distintivo de la campana,
#MaridajePerfecto, si es posible y recomendable incluir
alusiones especificas a un valle, atractivo, contexto, vifia,
cepa o vino especifico que se quiera destacar en torno al
concepto enoturistico presentado en la pieza.

Ademas de las piezas generales de campaiia, se han desarrollado
piezas vinculadas a la campafia #MaridajePerfecto, pero
Ccuyo objetivo es la promocién de un evento o temporada
enoturistica particular que se ha decidido destacar durante
el presente afo.

Cada empresa y/o institucion tendra acceso a las piezas de
su valle, a las piezas generales, y a las piezas especiales



Para acceder a estas piezas entra
www.enoturismochile.cl seccion descargas
ahi encontraras las siguientes carpetas:

Dia del vino

Fiestas Patrias

Generales

Valle de Casablanca

Valle de Colchagua

Valle de Curico

Valle del Maipo

Valle del Maule



Cada carpeta contiene las piezas graficas por segmento,
ademas cada pieza sefiala en su nombre la red social en la
que debe se utilizada:

Instagram o Facebook:
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* So6lo en el caso de algunas piezas de “Piezas Generales” la misma
pieza puede ser usada en las 3 redes sociales (In-Fb-Tw), como
lo sefiala su nombre

Vino y Vida
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#MaridajePerfecto




Estructura pieza grafica

Texto k- B
texto relativo a los publico objetivos Wino § VidE. T
y/0 valles priorizados. #MaridajePerfetlo,

en el Valle del M

Color

Cada pieza tiene un color
particular en relacion al valle o la
categoria de la pieza.

Zona de tagline de campaiia Vet

Vino y Vida Unos dids de eneraig, naturaleza y carifio. o oumeme

#MaridajePerfecto Esta’es la pausa que nos hacia falta. Chile
Valle o bajada especial.




Colores

Para cada uno de los valles
se ha escogido un color
representativo en base a los
colores pertenecientes a la
marca Enoturismo Chile.

Casablanca

Colchagua

Curico

Especial




Estas piezas no pueden ser alteradas para incluir mensajes,
logos o cualquier informacion grafica o escrita adicional a la
que ya poseen.

Mal uso de piezas gra’fica&
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P\lguna& piezas contendidas
en las carpetas

Piezas generales

Piezas especiales

(Dia del Vino)

Piezas especiales
(Fiestas Yatrias)




Valle de Casablanca

Valle de Colchagua

Valle de Curico




Valle del Maipo

Valle del MNaule




Kecomendaciones de mensdjes y tono editorial para
Camparia Naridaje Perfecto

Vino y Vida
#MaridajePerfecto



INSTRUCCIONES Y RECOMENDACIONES

INSTRUGGIONES Y
KECOMENDACIONES

para la reddccion de los
post de aifyo d la camFaﬁa
Maridajepertecto

Emplear un lenguaje cercano y cordial.
Usar una o dos frases como maximo.

Elaborar llamados a la accion a través de preguntas o
exclamaciones.

Usar hashtags (siempre #MaridajePerfecto, pero se pueden
sumar otros, que aludan a eventos o situaciones especiales).

Cuando corresponda, vincular los nuevos post a la direccion
oficial de la campafia (www.enoturismochile.cl) y a las
cuentas oficiales de Instagram (@maridajeperfecto.cl y
@enoturismochile), Twitter (@ChileEnoturismo) y Facebook
(@EnoturismoenChile).

Se pueden emplear emajis, pero se debe evitar su uso
excesivo y poco imaginativo.



INSTRUCCIONES Y RECOMENDACIONES

El concepto central de los mensajes debe girar siempre en
torno a la idea de que a través de las oferta enoturistica de
Chile los usuarios pueden encontrar su Maridaje Perfecto
entre las experiencias, emociones y aventuras que disfrutan
de la vida, su compafiia preferida (pareja, amigos, familia),
sus sabores favoritos y los mejores vinos. Esto apela a una
enorme variedad de combinaciones posibles y eso debe
quedar plasmado en los mensajes.

A continuacion presentamos algunos ejemplos de mensajes
que se usaran para la campafia general, para los eventos
especiales y para la campanfa alusiva a valles. Estos mensajes
pueden ser usados por las redes de colaboradores y alterados
en funcion de sus necesidades, siguiendo la I6gica del mensaje
central de la campafia.



CAMPANA GENERAL

CAMPANA GENERAL

Descubre todo lo que el Enoturismo en Chile tiene para
ofrecerte. #MaridajePerfecto enoturismochile.cl

Fin de semana, una oportunidad para reencontrarnos con
las personas que queremos, relajarnos y descubrir nuestro
#MaridajePerfecto.

Sigozar de la naturaleza y compartir con los amigos es tu
#MaridajePerfecto, japrovecha este fin de semana para
celebrar junto a ellos! clink!-

Silenciar el WhatsApp y escapar de la ciudad junto a
esa persona que te llena de energias. Todos tenemos
un #MaridajePerfecto, jdescubre cual es el tuyo!
enoturismochile.cl

Domingo para compartir un buen vino, una buena
anécdota, un paseo emocionante y las risas de siempre.
#MaridajePerfecto #HOYSETOMAVINO

Tweets como este son sencillos de alterar para incorporarles
informacioén relevante para la cuenta particular que esté
posteando la campafia. “Domingo” se puede reemplazar por
una fecha particular, “un paseo emocionante” puede ser un
paseo a un lugar concreto, etcétera.



EVENTOS ESPECIALES

EVENTOS ESPECIALES

La mezcla precisa entre vino y vida: ese es nuestro
#MaridajePerfecto! Descubre el tuyo en enoturismochile.
cly preparate para el celebrar el dia nacional del vino este
4 de septiembre. #DIADELVINO nosgustaelvino.cl

Ven a celebrar el dia del vino este sabado en el Parque Quinta
Normal. Degustaciones, musica en vivo y actividades para
toda la familia. [Tu entrada es un corcho! Mas informacion
en nosgustaelvino.cl #HOYSETOMAVINO

Llego septiembre, un mes para compartir, gozar de
nuestros sabores preferidos y descubrir nuestros vinos
favoritos. jConoce las experiencias que el enoturismo
tiene preparadas para ti! #MaridajePerfecto

Fiestas patrias + el aroma del verdadero campo + un buen
plato tipico + un delicioso tinto = Maridaje Perfecto. Todos
tenemos nuestro #MaridajePerfecto este 18, jcual es
el tuyo?



CAMPANA VALLES

CAMPANA VALLES

Descubre el Valle de Colchagua, a menos de 2 horas de
Santiago, y disfruta de un buen vino chileno junto a la
compafiia perfecta. #MaridajePerfecto enoturismochile.cl

Una idea para sorprender a la persona que amas?
A pocos kilometros de Santiago, el valle de Casablanca
te espera con un monton de alternativas para armar tu
#MaridajePerfecto enoturismochile.cl

¢cUna aventura al aire libre + la compafiia ideal + un atardecer
junto a una copa de un fresco espumante? & jLanzate a
descubrir tu #MaridajePerfecto! enoturismochile.cl

Un sébado para relajarse en familia, disfrutar del mejor clima y
la naturaleza mas fértil. jVen a conocer tu #MaridajePerfecto
en el valle del Maipo! enoturismochile.cl

Como vemos, los tweets de la campafia alusiva a valles
contienen elementos simples de modificar para incorporarles
informacioén relevante para la cuenta particular que esté
posteando la campafia.
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